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Enquête Exclusive STOR’eBOARD 

3 SCÉNARIOS 



L
E
 M

A
R

C
H

É
 A

U
X

 
S

E
N

S
A

T
I
O

N
S

 
Enquête Exclusive STOR’eBOARD 



L
E
S

 L
I
V

R
E
U

R
S

 
C

O
N

N
E
C

T
É
S

 
Enquête Exclusive STOR’eBOARD 



L
’U

S
I
N

E
 À

 
S

U
R

-M
E

S
U

R
E

 
Enquête Exclusive STOR’eBOARD 



Enquête Exclusive STOR’eBOARD 

82% 
Très intéressant + Intéressant 

63% 
Très intéressant + Intéressant 

69% 
Très intéressant + Intéressant 

Source : Etude STOR’eBOARD DENTSU AEGIS NETWORK réalisée en ligne auprès de 616 personnes représentatives des Français – Octobre 2014 
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62% 

38% 

Point de vente 
physique 

indispensable ? 

Oui Non

25% 

75% 

Point de vente 
physique 

satisfaisant ? 

Oui Non
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Enquête Exclusive STOR’eBOARD 

Source : Etude STOR’eBOARD DENTSU AEGIS NETWORK réalisée en ligne auprès de 616 personnes représentatives des Français – Octobre 2014 
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Possibilité de tester, d'essayer les produits... 
62% 

Découvrir de nouveaux produits… 
51% 

Obtenir plus d’informations sur les produits… 
43% 

Source : Etude STOR’eBOARD DENTSU AEGIS NETWORK réalisée en ligne auprès de 616 personnes représentatives des Français – Octobre 2014 
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Possibilité de livraisons personnalisées… 
74% de notes entre 6 et 10 

Présence de panneaux, tables, bornes digitales… 
pour rechercher des informations, références… 
71% de notes entre 6 et 10 

Présence de panneaux, tables, bornes digitales… 
Pour concevoir et visualiser un produit sur-mesure  
70% de notes entre 6 et 10 

Source : Etude STOR’eBOARD DENTSU AEGIS NETWORK réalisée en ligne auprès de 616 personnes représentatives des Français – Octobre 2014 



Le marché aux sensations 

Test, démo, 
cours… 

Test virtuel 



Le marché aux sensations 

Cabine 
d’essayage 
connectée 

Rayonnage 
interactif 



Les livreurs connectés 



Les livreurs connectés 

Abonnement 



L’usine à sur-mesure 

Essai virtuel 
Fabrication 
sur-mesure 


